





NOTRE MISSION

“FAIRE EN SORTE QUE DE PLUS EN PLUS DE
PERSONNE MANGENT PLUS SAINEMENT, DEFAGCON
PLUS EQUILIBREE TOUT EN SE FAISANT PLAISIR"



NOTRE AMBITION

“DEVENIR LA REFERENCE DE LA CUISINE
SAINE ET EXOTIQUE, EN DEMOCRATISANT
LE POKE-BOWL ~




NOTRE CONCEPT

FRESH QUALITY
AND HOMEMADE

DES PRODUITS FRAIS, FRUITS &
LEGUMES, POKE-BOWLS PREPARES A LA
DEMANDE, SOURCING RESPONSABLE
DES PRODUITS (SAUMON D'ELEVAGE
RESPONSABLE, THON LABELLISE MSC,
CREVETTES LABELLISEES ASC).

OFFRELARGEET
PERSONNALISABLE
ALLDAY LONG

DES RECETTES EQUILIBREES, DES
NOUVEAUTES REGULIERES (RECETTES DE
SAISON, PRODUITS CHAUDS EN HIVER,
ALTERNATIVES VEGETARIENNES, VEGANES
ET SANS GLUTEN), ET LA POSSIBILITE DE
COMPOSER UN POKE SUR-MESURE GRACE
A L'ULTRA-PERSONNALISATION, OFFRANT
PLUS DE 3 MILLIONS DE COMBINAISONS
POSSIBLES.

SERVICE RAPIDEET
OPTIMISE

UN PARCOURS CLIENT EST FLUIDE ET
SIMPLIFIE GRACE A LA COMMANDE
EN LIGNE ET LES BORNES
INTERACTIVES EN RESTAURANT. NOS
EQUIPES SONT FORMEES POUR
PREPARER CHAQUE COMMANDE A LA
MINUTE AFIN D'OFFRIR UN SERVICE
RAPIDE ET DE QUALITE, QUE CE SOIT
SUR PLACE, A EMPORTER OU EN
LIVRAISON.

HEALTHY AND
EXOTICMOOD

PEvC—
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UN UNIVERS JOYEUX, COLORE ET
CHALEUREUX, QUI SE TRADUIT PAR
UNE EXPERIENCE CLIENT IMMERSIVE,
AUSSI BIEN EN RESTAURANT QUE SUR
LES RESEAUX SOCIAUX.







FRESH QUALITY
AND HOMEMADE

DES FRUITS & LEGUMES FRAIS, UNE EXIGENCE MAISON, SANS COMPROMIS
SUR LE GOUT

CHEZ POKAWA, NOUS AVONS UNE CONVICTION FORTE : IL EST POSSIBLE DE
PROPOSER UNE ALIMENTATION SAINE, EQUILIBREE ET GOURMANDE, SANS JAMAIS
FAIRE DE COMPROMIS SUR LA QUALITE.

/DES FRUITS & LEGUMES FRAIS, PREPARES A LA MINUTE

CHAQUE BOWL EST PREPARE SUR PLACE, A LA COMMANDE, AVEC DES
INGREDIENTS BRUTS, FRAIS, COLORES, SELECTIONNES POUR LEURS APPORTS
NUTRITIONNELS ET LEUR GOUT.

e FRUITS & LEGUMES FRAIS TOUTE L'’ANNEE ET DE SAISON SUR NOS RECETTES
EN EDITION LIMITEES

e SUPER-ALIMENTS RICHES EN NUTRIMENTS

e RECETTES EQUILIBREES PENSEES POUR VOTRE BIEN-ETRE

NOTRE PROMESSE

DES RECETTES MAISON, CUISINEES CHAQUE JOUR, AVEC DES PRODUITS
FRAIS, BONS ET RESPONSABLES.




FRESH QUALITY
AND HOMEMADE

DES FRUITS & LEGUMES FRAIS, UNE EXIGENCE MAISON, SANS COMPROMIS
SUR LE GOUT

O, UNE SELECTION RIGOUREUSE DE NOS INGREDIENTS

e SAUMON SANS OGM, DECOUPE ET PREPARE EN RESTAURANT, AVEC NOTRE
MARINADE EXCLUSIVE POKAWA

e THON QUALITE SASHIMI, ISSU DE LA PECHE DURABLE, 100% SANS ADDITIFS,
MARINE MAISON

e FALAFELS VEGAN, FABRIQUES EN FRANCE
e RIZ DE CAMARGUE, PRODUIT LOCALEMENT EN FRANCE

o AIGUILLETTES VEGETALES (ALTERNATIVE VEGGIE) : NUTRISCORE A, SANS
COLORANT, A BASE DE SOJA EUROPEEN

NOUS PRIVILEGIONS LES PRODUITS LABELLISES ASC (AQUACULTURE
RESPONSABLE) ET MSC (PECHE DURABLE), GARANTS DE PRATIQUES
RESPECTUEUSES DES RESSOURCES ET DE L'ENVIRONNEMENT.







NOTRE GAMME

UNE BASE SAINE, UNE INFINITE DE POSSIBILITES

A TRAVERS NOTRE GAMME DE PRODUITS, L'OBJECTIF DE POKAWA EST DE PROPOSER DE
MANIERE PERMANENTE, UN LARGE CHOIX DE PRODUITS, POUVANT ALLER JUSQU'A LA
PERSONNALISATION AFIN QUE TOUT LE MONDE PUISSE CONSOMMER A SON GOUT:

e DES RECETTES ADAPTEES A TOUS LES REGIMES ALIMENTAIRES : VEGANS,
VEGETARIENS, FLEXITARIENS GRACE AUX FALAFELS, AU CHICK'EN VEGETAL, AU LAIT
D'’AMANDE OU ENCORE A L'ALPRO VANILLE. ET AUSSI, DES RECETTES SANS GLUTEN,
CETOGENE, SANS LACTOSE..

e DES PROPOSITIONS HEALTHY ET/OU GOURMANDES : DES EDAMAMES, RIZ NOIR
COMPLET, GRAINES DE CHIA, DES SUPER-ALIMENTS OU A L'INVERSE OIGNONS FRITS,
MOELLEUX AU CHOCOLAT, CREAM CHEESE...

e UNE : PLUS DE 3 MILLIONS DE COMBINAISONS
POSSIBLES SUR LE POKE CREATION GRACE A NOS NOMBREUX CHOIX D'INGREDIENTS,
ON NE SE LASSE PAS DE MANGER CHEZ POKAWA.




POKAWA
UNE OFFRE “ALLDAY LONG"”

Poké Signature Cheesecake Avocado Toast Hot Poké
- Saumon
Original sweet

Moelleux au

bowl .
Barre de chocolat
céréales
Salade de fruits




LE POKE-BOWL

NOTRE PRODUIT STAR

NOUS REALISONS ET PROPOSONS A NOS CLIENTS DE DEGUSTER DES
POKE BOWLS (PLAT TYPIQUE HAWAIEN) DANS NOS RESTAURANTS, A
EMPORTER OU EN LIVRAISON. UN POKE, C’'EST UN ASSEMBLAGE DE
PROTEINES (SAUMON, CREVETTES, FALAFELS, POULET OU AUTRES),
SERVI SUR UNE BASE AU CHOIX, ACCOMPAGNE DE CRUDITES ET DE
FRUITS FRAIS, POUR UN PLAT AUSSI COMPLET QUE SAVOUREUX.

CHEZ POKAWA, CHACUN PEUT DEGUSTER SON POKE A SA FAGON :

e EN CHOISISSANT UNE RECETTE SIGNATURE, IMAGINEE PAR NOS
CHEFS POUR UNE COMBINAISON DE SAVEURS PARFAITEMENT
EQUILIBREE

e OU EN OPTANT POUR UNE CREATION PERSONNALISEE, EN
SELECTIONNANT LIBREMENT CHAQUE INGREDIENT, SELON SES
GOUTS, SON APPETIT OU SES PREFERENCES ALIMENTAIRES.

POKE CREATION

{x

POKES SIGNATURES




POKAWA CEST AUSSIDES CHIRASHIS:

SPICY CHIRASHI CHICK'EN VEGETAL SPICY CHIRASHI CREVETTES SPICY CHIRASHI THON SPICY CHIRASHI POULET



POKAWA C'EST AUSSI DES SIDES & DESSERTS




POKAWA C'EST AUSSIDES BOISSONS




COMMBNDER




UNE PRISE DE COMMANDE
OMNICANALE

ENVIRONNEMENT NUMERIQUE
INTEGRE FACILITANT LE PARCOURS
CLIENT ET AMELIORANT L'EXPERIENCE

BORNE DE COMMANDE
NUMERIQUE PRIORISEE EN
RESTAURANT
CLIENT

POKANET

APPLICATION MOBILE ET SITE WEB PROPRES POUR LE CLICK AND
COLLECT ET LA LIVRAISON EN MARQUE BLANCHE



UN SERVICE RAPIDE !

LE PARI : UN TEMPS MOYEN DE COMMANDE D’'ENVIRON
1MIN 30 SECONDES !

@ A 4 ™

TEMPS MOYEN DE REALISATION

+

COMMANDE D’UN POKE EN

1MIN 30 30 SECONDES
\_ / \_ .







DES RESTAURANTS
QUIVOUS FERONT
VOYAGER

LE CONCEPT POKAWA, INSPIRE DE L'UNIVERS HAWAIEN, SE DISTINGUE PAR
UN DESIGN SIMPLE, EPURE ET DEPAYSANT, QUI TRANSPORTE
IMMEDIATEMENT LE CONSOMMATEUR « A L'AUTRE BOUT DU MONDE ».
CHAQUE RESTAURANT PLONGE DANS UN UNIVERS IMMERSIF AU LOOK & FEEL
COLORE, FUN ET JOYEUX, PROPICE A LA CONVIVIALITE ET A L'EVASION.

L'IDENTITE VISUELLE FORTE REPOSE NOTAMMENT SUR LA FRESQUE SIGNEE PAR
L’ARTISTE LEONA ROSE, VERITABLE MARQUEUR DE LA MARQUE, AINSI QUE SUR
UN PHOTO CALL APPORTANT FRAICHEUR ET DYNAMISME A L'ESPACE. CES
ELEMENTS PARTICIPENT PLEINEMENT A LA RECONNAISSANCE IMMEDIATE DE
POKAWA.

L'AMBIANCE GENERALE, CHALEUREUSE ET COSY, EST PENSEE POUR INSPIRER LE
BIEN-ETRE ET LA DOUCEUR DE VIVRE. ELLE SE TRADUIT PAR UNE HARMONIE DES
COULEURS ET DES MATIERES, UNE LUMINOSITE SOIGNEUSEMENT ETUDIEE, UN
MOBILIER CONFORTABLE ET DES ELEMENTS DECORATIFS QUI RENFORCENT
L'EXPERIENCE SENSORIELLE DU LIEU.




UN POSITIONNEMENT ,
FORT AUTOURD'UNE
VIEPLUS SAINE

NOS RECETTES RICHES EN FRUITS ET LEGUMES, OFFRENT LE PARFAIT
EQUILIBRE ENTRE BIEN-ETRE ET PLAISIR. NOUS NOUS ENGAGEONS A
OFFRIR UNE EXPERIENCE SAVOUREUSE POUR REGALER NOS CLIENTS ET
PRENDRE SOIN D'EUX.

"Vivez sainement, soyez gourmand.”

NOTRE POSITIONNEMENT REPOSE SUR CETTE IDEE D'UN EQUILIBRE
MODERNE, ACCESSIBLE ET SAIN.

POKAWA NE VEND PAS JUSTE DES BOWLS : NOUS PARTAGEONS UN
MODE DE VIE OU BIEN MANGER, BIEN BOUGER, BIEN VIVRE VONT DE PAIR.

NOUS SOUHAITONS QUE NOS CLIENTS ADHERENT A NOTRE
MARQUE ET NOS VALEURS. QU’ILS PRENNENT PART AU
MOUVEMENT ET AUX GOOD VIBES POKAWA !







BIEN COMPRENDRE LES
ATTENTES DUMARCHE

LE MARCHE DE LA RESTAURATION RAPIDE EVOLUE. AUJOURDHUI, LES
CONSOMMATEURS RECHERCHENT :

e DES OPTIONS DE RESTAURATION RAPIDE A LA FOIS SAINES ET

ACCESSIBLES

e LA POSSIBILITES DE PERSONNALISER LES REPAS

e TEMPS LIMITE POUR DEJEUNER

LES HABITUDES DE CONSOMMATION EVOLUENT. LES GENS PASSENT MOINS DE TEMPS
A MANGER. ILS MANGENT SUR LEUR LIEU DE TRAVAIL DANS LES TRANSPORTS ET
SOUHAITENT MENER UN MODE DE VIE SAIN SANS PERDRE DE TEMPS ET A UN PRIX

ABORDABLE.




ET CONNAITRE SES
CLIENTS

QUI SONT NOS CLIENTS ?

INSIGHT CONSOMMATEUR

81% DES EUROPEENS SOUHAITENT CONSOMMER DAVANTAGE DE FRUITS
ET LEGUMES (SOURCE : ETUDE EUROPEENNE ALIMENTATION 2024)

POKAWA REPOND DIRECTEMENT A CETTE ATTENTE AVEC SES BOWLS
FRAIS, SAIN ET COLORES.
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POKAWA

DEFINIE PAR NOS CLIENTS

PRATIQUE

cuer (CHOQIX

PLAISIR
FRUITs VARI E DEPAYSEMENT s Au M ON
GOUT TRAVAIL
POISSOGONWMSAND SUCRE
LEGUMES sac VOYAGE
RAPIDE HAWAI
VARIETE BON NOUVEAU

SAVOUREUX

*FOCUS GROUPE, 2023, réalisé par I'Institut d'études Repeéres.



DES PARTENARIATS CLES POUR
ANCRER NOTRE POSITIONNEMENT

UN POSITIONNEMENT FORT ET COHERENT

“‘\.‘

POKAWA A DEVELOPPE UNE STRATEGIE DE MARQUE CENTREE SUR UN
POSITIONNEMENT HEALTHY, EXOTIQUE ET SPORTIF, EN PHASE AVEC LES
ATTENTES DES CONSOMMATEURS ACTUELS. LA MARQUE CHERCHE A
INCARNER UN VERITABLE LIFESTYLE AUTOUR DE LA SANTE, DU VOYAGE
ET DU PLAISIR GOURMAND.

LE HEALTHY POSSEDE PLUSIEURS DIMENSIONS: BIEN MANGER, BIEN
BOUGER , BIEN VIVRE. NOUS SOUHAITONS ASSOCIER POKAWA A
L'ENSEMBLE DES CES UNIVERS. AINSI NOUS METTONS EN PLACE DES
PARTENARIATS STRATEGIQUES DANS L'ENSEMBLE DE CES UNIVERS.

PARTENARIATS STRATEGIQUES

BIEN MANGER : ASSOCIATION AVEC DES CHEFS, DES NUTRITIONNISTE ET
MISE EN AVANT DE LABELS

BIEN BOUGER : ASSOCIATION AVEC DES SPORTIF

BIEN VIVRE : VOYAGE, FUN




UNE S_TRATEGIE DECOMMUNICATION SURLEWEBET
LES RESEAUX SOCIAUX POURLA NOTORIETEETLA
PRESENCE AL'ESPRIT

: —
i) INSTAGRAM & FACEBOOK POKAWA EST LA MARQUE DE POKE LA

NOUS AVONS C\RI/EI’E UNE MARQUE IDENTIFIABLE PLUS SUIVIE SUR LES RESEAUX
RAPIDEMENT AUPRES DE CHAQUE PARTIE PRENANTE DE
NOTRE BUSINESS. NOUS INTERAGISSONS BEAUCOUP SOCIAUX AU MONDE
AVEC NOTRE COMMUNAUTE QUI COMPTE A CE JOUR
189K FOLLOWERS SUR INSTAGRAM ET 44K SUR mLINKEDIN
FACEBOOK, L'OBJECTIF EST D'ETRE TOUJOURS AU
PLUS PROCHE DE NOS CLIENTS. POKAWA FAIT LE CHOIX DE RENFORCER SA
PRESENCE SUR CE RESEAU  SOCIAL
PROFESSIONNEL. NOTRE CLIENTELE Y ETANT | BT —
| TRES PRESENTE ET ACTIVE, NOUS CUMULONS
TIKTOK 19 000 ABONNES. SR M

TIKTOK S'IMPOSE COMME LA NOUVELLE APPLICATION « | f| 7 —————
BRANCHEE » AUPRES DES JEUNES. ET GA, POKAWA L'A “
TRES VITE COMPRIS. NOUS NOUS SOMMES LANCES
SUR TIKTOK EN AVRIL 2021 ET UN AN APRES NOTRE
LANCEMENT SUR LA PLATEFORME NOTRE COMPTE
TIKTOK CUMULAIT PLUS DE 432,9K ABONNES ET 6,9
MILLIONS DE LIKES.

Commander up r._,




LECRMUN ELEMENT CENTRAL DE NOTRE
STRATEGIE DE FIDELISATION.

20 % DE NOS CLIENTS REALISENT 80 %
DENOTRE CHIFFRED'AFFAIRES

\ 4

ILEST DONC CRUCIAL DE MIEUX LES CONNAITRE POUR MIEUX LES SATISFAIRE.

GRACE A NOS BORNES DE COMMANDE, NOTRE APPLICATION MOBILE ET NOTRE
SITE WEB, NOUS COLLECTONS DES DONNEES CLES : NOM, MAIL, TELEPHONE,
HISTORIQUE D'ACHATS, PREFERENCES...




FIDELISATION ET STRATEGIE CRM

POUR ACTIVER CETTE DATA, NOUS AVONS DEPLOYE UNE STRATEGIE CRM
STRUCTUREE EN 3 ETAPES :

NOTRE FAIRE REVENIR CHAQUE CLIENT, EN LUI PARLANT AU BON MOMENT
OBJECTIF AVEC UN MESSAGE ADAPTE.

UNE BASE SOLIDE POUR UNE RELATION DURABLE

EN CAPITALISANT SUR UNE BASE DE DONNEES ENRICHIE ET ACTIVABLE, NOUS
RENFORCONS NOTRE LIEN AVEC NOS CLIENTS ET CONSTRUISONS UNE RELATION
DURABLE, PERSONNALISEE ET FIDELE A L'UNIVERS POKAWA.
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UNE CROISSANCE EXPONENTIELLE

UNE CROISSANCE RAPIDE:135 MAGASINS
EN 8 ANS

200

150

100

50

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

DEPUIS SA CREATION EN 2017, POKAWA CONNAIT UNE
CROISSANCE EXPONENTIELLE. EN MOINS DE 10 ANS, L'ENSEIGNE
EST PASSEE D'UN SEUL RESTAURANT A UN RESEAU DE

, SIMPOSANT COMME LE N°1 DU POKE EN
FRANCE ET EN EUROPE.

GRACE A UNE STRATEGIE DE DEVELOPPEMENT RIGOUREUSE,
POKAWA EST AUJOURD’HUI IMPLANTEE DANS LES PLUS GRANDES
VILLES FRANCAISES ET POURSUIT SON EXPANSION A
L'INTERNATIONAL

POKAWA A SU PROUVER LA SOLIDITE ET LA FLEXIBILITE DE SON
CONCEPT,

. CETTE CAPACITE D'ADAPTATION EST UN
VERITABLE ATOUT QUI RENFORCE LE SUCCES ET LA RENTABILITE
DU CONCEPT, QUEL QUE SOIT L'ENVIRONNEMENT.



3TYPES

-

ZONES
DE LOISIRS

CENTRES COMMERCIAUX, OU
LIEUX DE DIVERTISSEMENT.
CLIENTELE FAMILIALE ET
JEUNES ADULTES
RECHERCHANT UN REPAS
RAPIDE ET SAIN.

DE RESTAURANTS POKAWA

@

ZONES
DE BUREAUX

QUARTIERS D’AFFAIRES ET
PARCS D'ENTREPRISES.
PROFESSIONNELS EN QUETE
DE REPAS RAPIDES ET
EQUILIBRES PENDANT LA
PAUSE DEJEUNER.

A

TRAVEL
RETAIL

AEROPORTS, GARES,
STATIONS-SERVICES.
VOYAGEURS ET TOURISTES
CHERCHANT UNE OPTION
RAPIDE ET SAINE LORS DE
LEURS DEPLACEMENTS.




MAILLAGE
TERRITORIAL

FRANCE &
OUTRE MER

PARIS
INTRAMUROS

~
. "

INTERNATIONAL ,
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ET DES FRANCHISES
RENTABLES

MARGE EBITDA :15-20%*

FOOD COST:27% - 30%

MASSE SALARIALE : 20-25%
REDEVANCES : 6+2%
FRAIS DE LIVRAISON: 6 %-10%

LOYER & AUTRES CHARGES FIXES :10%

*’EBITDA INDIQUE EST UNE MOYENNE OBSERVEE DANS LE RESEAU, CHAQUE STRUCTURE PEUT
OBTENIR DES RESULTATS DIFFERENTS SELON SA GESTION




FORMATION

UN SUIVI FRANCHISE
5 ETOILES

NORMES STRICTES DE OUTILS DE MARKETING
QUALITEET D'HYGIENE POURLES RESTAURANTS
POURLES FOURNISSEURS ENLOCAL
ETLES RESTAURANTS

000
A

UNE EQUIPE DEDIEE POUR
SOUTENIR LES
FRANCHISES SURTOUS LES
SUJETS TECHNIQUES ET
COMMERCIAUX






N°1DELAHEALTHY FOOD:

POKAWA GAGNE + 5 POINTS DE PARTS DE MARCHE
DEPUIS 2023 ET SE POSITIONNE LEADER !

SOURCE : JOKO



UNE NOTORIETE DE MAR&!_JE QUI EXPLOSE
SURNOTRE COEURDE CIBLE!

2022 2023 2024

NOTRE NOTORIETE AUPRES DES FEMMES CSP+ AGEES
DE 25 A 34 ANS A PRESQUE TRIPLE EN DEUX ANS,
PASSANT DE 25 % EN 2022 A 71 % EN 2024 (SOURCE
YOUGOV).

CETTE PROGRESSION SPECTACULAIRE CONFIRME LA
PUISSANCE DE NOTRE STRATEGIE DE
COMMUNICATION, NOTRE CAPACITE A CAPTER
LATTENTION DE NOTRE AUDIENCE CLE, ET LE
POSITIONNEMENT FORT DE POKAWA DANS L’ESPRIT
DES CONSOMMATRICES LES PLUS AFFINITAIRES AVEC
NOTRE UNIVERS.

SOURCE : YOUGOV. ETUDE NOTORIETE, BASE : FEMME, CSP+ , 25-34



CE QUE NOS CLIENTS DISENT DE NOUS
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Un perfect 'va3se Maines NOUVEAy
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En plus d'stre ; € de commang
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Jeanne Clavieres

‘ 7 avis - 2 photos
- un an ;
ilya e de chez Pokawa, |€

: sle client
suis une fidéle mmandez ce

ie 1 le
Paris ! J donc que Vous reco

. 5 e
Meillurs pokés & je ne peux

commande régu\'\érement et

restaurant !! _
Produits frais, de quali

Foncez !!

i 1
té et surtout délicieux, service au top!

Daniel Paul Emmanuel-Undie
‘aﬂb Guide local - 35 avis - 102 photos
ily a7 mois

Endroit agréable et cosy avec de savoureux bols Poke a base de produits
frais et alimentaires. Le service est excellent et I'équipe souriante et
agréable. Excellent, je le recommande vivement !!

Visité en juin 2022

SATISFACTION CLIENTS

Ophélie Condoris
3 avis

4

Une belle adresse qui vous propose de bon petits plats
healthy ! Le service est rapide et le personnel est tres
professionnel ! On reviendra c'est certain !

ilyad4mois

5/5

NOTE GLOBALE RESEAU

Maria Kovats
20 avis - 31 photos

il ¥ @ un mois
Déjeuner | 10-20€

C'est la premiére fois que je viens ici et J'ai vraiment apprécié le poke bowl
protéiné, la base de carottes avec la sauce magique au sésame et une

n
jon Delo”
o ‘?2{;'\5 -4 photo®

. akawa
bouteille d'eau. Déjeuner délicieux, pratique et sain. Intérieur trés propre et ilya un o oS _ er un ‘3"?
lumineux et service amical. . nce, un \aisil ds des pﬂ\‘ﬁs
Au plaisir de revenir expenet-= - yrrman .
o ponne frais € its
Tres ort, Produits -yous les 99
erop Ay e
- Analisables: iy en
ers0
Laetitia P
& Local Guide - 111 avis - 412 photos
ily a2 mois o j‘ﬁ'nﬂ'[ﬂ-in,:. Ul

Idéal pour manger un repas vitaming entre deux I avis

correspondances. On commande et paie sur une borne "

ou au comptoir, trés pratique et le service est rapide. Il y trés bon o Y a3 mpjs

o 5

avait beaucoup de voyageurs en gare mais jal venu 3 12ha Uper accuejl g "Equipp

facilement trouvé une place. Jai choisi des falafels et Personne 3 pour yne COMMangde BSUI’ Place, je Suis

un poke au poulet, avocats, radis, riz, concombre... trés sym S etils ont tout fajt pour |5 € groupe (2

sauce mangue. C'est peps et délicieux. 77113 et on gagt régal a lraiter gy, Plus yite



REVELATION DE LA FRANCHISE 2022 - FFF

MEILLEURE EVOLUTION DU TOP 50 - BRA
TENDANCES RESTAURANTS

MEILLEURE CHAINE DE MAGASIN DE L'ANNEE
GRAND PRIX DU DEVELOPPEMENT - IREF

PALME DE LA PLUS BELLE CROISSANCE - LEADERS
CLUB

MEILLEURE FRANCHISE EMERGENTE - GLOBAL
FRANCHISE AWARDS (CONCOURS INTERNATIONAL)

POKAWA : UNE SUCCESS STORY PRIMEE
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Best Emerging Franchise






